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اقتصاد رسانه
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.  از قلمرو مدیریت رسانه استزیرمجموعه ایموضوع راهبرد در صنعت رسانه، -
.خاص صنعت رسانه استویژگی هاینظری مدیریت و رشته هایوظیفه اصلی مفهوم جدید مدیریت رسانه، ایجاد پل ارتباطی میان -

مدیریت رسانه چیست؟

کردظهورمیلادی۷۰دههدررسانهاقتصاد-
یتمدیربین المللینشریهبا۱۹۹۸سالازرسانهمدیریت-

سالدررسانهمطالعاتنشریهگالن،سنتدررسانه
۲۰۰۴دررسانهمدیریتبین المللیانجمنو۲۰۰۴



77

.در بخش صنعت یا سطح بازار داردتأثیرگذاریاقتصاد رسانه گرایش به -

یازهای مخاطبین، و بر توسعه و رشد منابع به ویژه منابع مالی، در راستای تأمین نمی پردازدرسانه ایاین حوزه به شرایط و ساختارهای صنایع و بازارهای -

.می کندو جامعه، تمرکز آگهی دهندگان

بنگاه هایآن بر رفتار ، اقتصاد فرآیندهای کلیدی و مهم تولید، توزیع و مصرف و تأثیراتقیمت گذاریسیاست هایساختارهای درآمد و هزینه، تدابیر و : دغدغه ها-

ازار، مقررات، سیاست و اقتصادی، ساختار و سهم ببنگاه های، تحلیل ساختاری بخش، تحلیل بازار ملی، مالکیت و تمرکز رسانه، راهبردهای رقابتی رسانه ای

این تأثیرگذاری، تقاضای مشتری و آگهی دهنده، تأثیر فناوری جدید و رفتارهای مخاطب بر رسانه و صنایع موفق و روشیارانه هاعمومی و موضوع خط مشی

.تغییرات بر توسعه الگوهای کسب و کار در رسانه

اقتصاد رسانه

7
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رشته هاسایر 

تولید،متقابلاهکهستندقدرتبرمبتنیروابطویژهبهاجتماعیروابطشاملسیاسیاقتصادرویکردهای
ازناشیلباغرسانهزمینهدرنظریاتیچنینکاربردواقعدر.می دهندتشکیلرامنابعمصرفوتوزیع

ومیعمسیاست هایبههمنگاهیحالعیدرواستفرهنگیمحصولاتزمینهدرانتقادیمطالعات
.ارددارتباطیسیاست هایورسانهپیرامونسیاسیمباحثورسانه اینظام هایدهندهتشکیل

یسیاساقتصاد

نظریه،اسیروان شن،شناسیمردمفرهنگی،مطالعات،شناسیجامعهمفاهیم،رشته ایبینموضوعاین
یابزارهاعنوانبهرسانه ایسازمان هایبرون دادتامی بردکاربهرااقتصادواطلاعاتنظریههنر،

محتوایتحلیلبرعلاوهراجامعهوافرادبرجمعیرسانهتأثیراتآن،فرهنگیمباحثوجامعهمطالعه
.نمایدتحلیلآنهانمایشورسانه هاواقعی

رسانه ایمطالعات

دادهلشکرارشتهاینتمرکزکانونمخاطب،بهآنتحویلوپردازینحوهورسانه هامحتوایماهیت
ه هایرسانفعالیتخود،کنونیغالبدرجمعیرسانه هایسازماندهیچگونگیبهرشتهاین.است

. پردازدمیخاصوعاممخاطببرمحتواییچنینتأثیرو(محتواتحویلوتولیدنحوه)عملدرجمعی

جمعیارتباطات
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تعریف صنعت رسانه

کهدمی‌شونگرفتهنظردرمستقلیمؤسساتعنوانبهرسانه‌ایشرکت‌های•
.نمایندقناعایاسرگرمرسانی،اطلاعکهمی‌کنندتوزیعوتولیدخلق،رامحتوایی

رامخاطبیکآنها،هسندپیام‌هاییچنیندرایکهمحصولاتیفروشبرای
بهرسیدنبرایراخودفروشوترویجیبازاریابی،راهبردهایونمودهانتخاب

.می‌دهندشکلمخاطبآن
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مقدمه

منابعزابهره‌گیریبارسانه‌هاگردانندگانکهاستاینرسانه‌ایاقتصادبحث•
مخاطبان،کنندهسرگرمواطلاعاتینیازهایوخواسته‌هاچگونهموجود،

.می‌کنندبرآوردهراجامعهوآگهی‌دهندگان

؟ودمی‌شموفقفیلیموچطور،می‌خورندشکستوی‌اودی‌هاازبسیاریوقتی•
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تعریف اقتصاد

تأمینتجهدرنایابیامحدودمنابعتخصیصچگونگیمطالعهبهاقتصادعلم•
راالیت‌هافعاینگونهکهمی‌پردازدنیروهاییومتضادنامحدودخواسته‌هایونیازها
.می‌کندمحدودیاهدایت
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اقتصاد کلان

اقتصادورم،تواشتغالاقتصادی،رشدچونمسائلیمیانارتباطبهپی‌بردنبرای•
ورسیبرملیسطحدراغلبوآنکلیشکلدررااقتصادینظامگردشکلان
.می‌کندتحلیلوتجزیه

نسبتچونمسائلییعنیاست؛سیاسیاقتصادیبرعمدتاکلاناقتصادتمرکز•
ورآمددواشتغالکالاها،انبوهمصرفوتولیداقتصاد،بهعمومیسیاست‌های

.اجتماعیرفاهارتقاییارشدکردنکندیاتسریعبهمربوطتدابیر
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اقتصاد خرد

وازاربنظامعملکردچگونگیومی‌گیردفاصلهکلانمقیاسازخرد،اقتصاد•
اصخبازارهایدررامصرف‌کنندگانوتولیدکنندگاناقتصادیفعالیت‌های

صرف‌کنندگانموکنندگانتولیدرفتارهایاقتصاد،ازرشتهایندر.می‌کندبررسی
در‌کنندگانمصرفوتولیدکنندگانانبوهگروهصورتبهنیزوانفرادیصورتبه

.می‌شودبررسیبازارها
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.می پذیرنداقتصاد خرد و کلان از یکدیگر تأثیر •
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خواسته هانیازها و 

نیازهای‌خصوصی

اولیه•

رفاه•

روانی•

نیازهای‌عمومی

نظامی•

انتظامی•

آموزش•

خدمات‌اجتماعی•
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رسانه ایسازمان ذی نفعانچهار گروه متمایز 

رسانه‌هاصاحبان‌

رشد•

سود•

بقا•

مخاطبان

کیفیت‌خوب•

ارزان•

در‌دسترس•

آگهی‌دهندگان

ارزانی•

دسترسی‌به‌مخاطب•
هدف

ارسانه‌هکارکنان‌

دستمزد•

عدالت‌سازمانی•

محیط‌امن•

قدردانی‌معنوی•
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تخصیص

خصوصیخواسته‌هایونیازهابتواندکهخدماتیوکالاهاتولیدبرایموجودمنابع•
.استناممکنخواسته‌هاتمامیبرآوردنوکمیابندکند،تأمینراعمومیو

ی‌شودممعلومومی‌گیردصورتانتخابموجودمنابعوخواسته‌هابینرویایناز•
نابعمتخصیصرافرآینداین.شدخواهندبرآوردهخواسته‌هاازتعدادچهوکدام

.می‌نامند

کسی؟چهبرایوچگونه،می‌شودتولیدچیزیچه•
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الگوهای عمده در توزیع کالاها و خدمات

تصمیم‌گیری‌
سنتی

تصمیم‌گیری‌
مبتنی‌بر‌بازار

تصمیم‌گیری‌
متمرکز

تصمیم‌گیری‌
مختلط
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پیدایش و اصول اقتصاد بازار

وعمنابتخصیصبهمربوطتصمیم‌هایآندرکهاستنظامیبازاراقتصاد•
ومی‌کندکنترلرابازارفعالیت‌هایکهاستاقتصادینیروهایپایهبرامکانات
.دمی‌دهتشکیلراآزادتجارتیاسرمایه‌داریاقتصادینظاماصلیشالوده

ازاتخدموکالاهاتوزیعوتولیدشدنخارجوزمین‌دارینظامافولبانظاماین•
.گذاشتوجودعرصهبهپادولتکنترلحیطه

اسمیتآداممللثروتکتاب•
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اصول فعالیت نظام بازار

.استظامناینمحوریعناصرازکنندگانمصرفوکنندگانتولیدبینرقابت•

.برخوردارندبازاردریکسانقدرتازتولیدکنندگانوکنندگانمصرف•

مصرفوتولیدبهمربوطتصمیم‌گیری‌هایتمامیدراقتصادیشخصیمنافع•
.داردکنندههدایتنقش

.استخودکنندهتنظیمبازار،•

منتقدانسایرومارکس•



2121

و بازاررسانه ها

.دارندسرمایه‌داریماهیتزیادیحدودیتاآمریکادررسانه‌ها•

.عاتاطلاوبرنامهماهر،کارنیرویتجهیزات،کاغذ،برق،:رسانهکمیابمنابع•

.کردجزام،می‌کنندفعالیتآنقالبدرکهاقتصادینظامازنمی‌توانرارسانه‌ها•
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مفهوم و نقش بازار
فصل دوم

22

رسانه ایخدماتوکالابازار.1
جغرافیاییبازار.2
رسانه هارقابت.3
بازارقدرتوساختار.4
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مفهوم و نقش بازار

بر،می‌آیدعملبهآندرکهنفوذهاییاعمالورسانه‌ایبازارهایویژگی‌های•
.می‌کندمحدودراآنومی‌گذاردتأثیررسانهاقتصادیرفتار

بازارهافعالیتچگونگیدرویژگی‌هااینتمامیامادارد،ویژگی‌هاییصنعتهر•
.کردارزیابیرابازارهامی‌توانمشابهمفاهیمازبهره‌گیریباودخیل‌اند
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مفهوم و نقش بازار

میزانوماهیتو،می‌کنندفعالیتآنهادرکهبازارهایینظرازرسانه‌ایصنایع•
گردیباانحصاریویژگی‌هایوبه‌فردمنحصرتمرکزوبازارهاایندررقابت
.دارندتفاوتصنایع

یافتهسازمانکنترلبهکهمنافعیدارند،قرارهمگانیمنافعخدمتدررسانه‌ها•
.استشدهمنجررسانه‌هاصنایعازبرخیساختار

ویژهحمایت‌هایازعمومیمنافعجهتدرخدمتبرایحالعیندررسانه‌ها•
.برخوردارندقانونی
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رسانه ایبازار کالا و خدمات 

خدمات/ بازار کالا 

رسانه ایکالای 

(تولید محتوا)

دسترسی به مخاطبان
(برای آگهی دهندگان)
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رسانه ایبازار کالا و خدمات 

انواع کالاها

خصوصیعمومی
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کالای عمومی و کالای خصوصی چیست؟

خصوصیکالای•
تمالکیحقوقازمی‌توانندکالاآنصاحبانودارندمردمبرایمثبتیمنافعکهاقلامی•

یامصرفزا،نمی‌پردازندپولیآنازاستفادهبرایکهکسانیتاکننداستفادهخودخصوصی
باعث‌تواندمیکمیاب،اقتصادیمنبعیکعنوانبهخصوصیکالای.شوندمنعکالاآنمنافع
.شودرقابتایجاد

عمومیکالای•

معنیاینبهبودنرقابتیغیر.استتخصیص‌ناپذیروغیررقابتیکالاییعمومی،کالای•
راگراندیتوسطمصرفبرایکالادسترسینفر،یکتوسطکالاآنمصرفکهاست

یاسیکبهراآننمی‌توانکهمعناستاینبهبودنناپذیرتخصیص؛نمی‌کندمحدود
.کردمستثنیآناستفادهازرادیگرافرادودادتخصیصکسانی
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رسانه، کالای عمومی یا خصوصی؟

را؟انمخاطببهدسترسییامی‌فروشندآگهی‌دهندگانبهفضاوزمانرسانه‌ها•

.استمهممخاطبانویژگی‌هایوتعداد•
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رسانه، کالای عمومی یا خصوصی؟
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بازار جغرافیایی

تولیدمحتوایومی‌کنندفعالیتخاصیجغرافیاییبازارهایدرجمعیرسانه‌های•
طوربه،می‌دهندارائهآگهیانتشاروچاپزمینهدرکهخدماتیوآنها

.داردبستگیبازارهااینبهاجتناب‌ناپذیری
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رسانه هارقابت 

رسانهیکمختلفاجزایورسانه‌هارقابتچگونگیتعییندربازارنقشباید•
.کردمشخصرابازارقدرتورسانه‌هاساختارماهیتویکدیگرباخاص

.می‌شوددادهپاسخمتفاوتیشیوه‌هایبامتفاوتنیازهای•
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رسانه هارقابت 

است؟حدچهاتآنهاجایگزینیمیزانیکدیگرند؟شبیهرسانه‌هاتولیداتتمامیآیا•
هستند؟مبادلهقابلآیا

سوالنایبهوکردبررسیرارسانه‌هادوگانهتولیداتبایدآنبهبردنپیبرای•
خیر؟یاهستندمبادلهقابلآنجغرافیاییبازارهایکهدادپاسخ

درارسانه‌هجایگزینیقابلیتجدید،رسانه‌هایفناوریگسترشورشد•
.می‌دهدافزایشرادرازمدت
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رسانه هاتولید ویژگی های
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رسانه هارقابت 

رابطه‌میان‌
رسانه‌هامخاطبان‌و‌

نحوه‌استفاده
رسانه‌هاروابط‌مالی‌

و‌مخاطبان
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رسانه هارقابت 

.استدودمحجایگزینیاینامااستمحتوابازارازراحت‌ترآگهی‌هابازارجایگزینیقابلیت

مخاطببهدسترسیازمتفاوتیشکل‌های.1

مخاطبانکالایمصرفالگوی.2

روان‌شناختیوجمعیتیجغرافیایی،تفاوت‌های.3

مختلفاقشاردرنفوذمیزاندررسانه‌هاتفاوت.4

می‌گیرندتوجهمخاطبانازرسانه‌هاکهزمانیمدت.5

پیامانتقالبرایرسانه‌هاویژگی‌های.6
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رسانه هارقابت 

ازبایدودشدیگررسانه‌ایجایگزینمستقیمطوربهبتواندرسانه‌ایاینکهبرای
ابهمشمخاطبانجلبدروباشدداشتهآنبهزیادیشباهتمحتوا،وشکللحاظ
.کندفعالیتجغرافیاییبازارهماندروبکوشد
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ساختار و قدرت بازار
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رسانه به عنوان صنایع خلاق
فصل سوم

38

خلاقصنایعتعریف.1
خلاقصنایعویژگی های.2

ریسک.1
نوآوری.2
ارزش.3

خلاقصنایعچالش های.3
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تعریف صنایع خلاق

رااورانهفنواقتصادی،هنری،علمی،خلاقیتکهصنایعیعنوانبهخلاقصنایع
ادیاقتصرونقواجتماعیانسجاماشتغال،افزایشباعثومی‌گیردبردرتوأمان
.هستنداهمیتحائز،می‌شود

کالاها،زیتجاری‌سایاتوزیعترویج،،بازتولیدیاتولیدخلاق،صنایعاصلیهدف
.استمیراثبامرتبطیاهنریفرهنگی،فعالیت‌هایوخدمات



4040

مدل وزارت فرهنگ 

انگلستان

مدل تجاری نهاد آماری مدل یونسکومدل کپی رایتمدل دایره های هم مرکزمدل متون سمبلیک

یونسکو

کالاها‌و‌خدمات‌فرهنگی‌اصلیحیطه‌های‌فرهنگیصنایع‌محوریهنرهای‌خلاق‌محوریصنایع‌فرهنگی‌محوریتبلیغات

خدمات‌صوتی‌و‌تصویریمیراث‌فرهنگی‌و‌طبیعیتبلیغاتادبیاتتبلیغاتمعماری

کتاب‌هاهنرهای‌اجرا‌و‌جشن‌هافیلم‌و‌ویدیوموسیقیفیلمهنر و عتیقه جات

حقوق‌کپی‌رایتیهنرهای‌تجسمی‌و‌صنایع‌دستموسیقیهنرهای‌نمایشیاینترنتصنایع دستی

میراث‌فرهنگیکتاب‌و‌مطبوعاتهنرهای‌نمایشیهنرهای‌تجسمیموسیقیطراحی

روزنامه‌هامحصولات‌سمعی‌بصرینشرنشرمد

نگارش‌هاطراحی‌و‌خدمات‌خلاقنرم‌افزارسایر‌صنایع‌فرهنگی‌محوریرادیو‌و‌تلویزیونفیلم و ویدیو

بازی‌های‌ویدئوییرادیو‌و‌تلویزیونفیلمبازارهای‌رایانه‌ای‌و‌ویدیوییموسیقی

هنرهای‌نمایشیحیطه‌های‌مرتبطهنرهای‌تجسمی‌و‌گرافیککتابخانه‌‌داری‌و‌موزه‌داریهنرهای نمایشی

محصولات‌فرهنگی‌مرتبطگردشگریصنایع‌فرهنگی‌پیرامونینشر

تبلیغاتورزش‌و‌تفریحصنایع‌همبستهدیگر‌صنایع‌فرهنگیهنرهای‌خلاقنرم افزار

خدمات‌معماری...لوح‌فشرده،‌نوار‌وخدمات‌میراث‌فرهنگیرادیو و تلویزیون

تسهیلات‌صوتی‌و‌تصویریوسایل‌الکترونیک‌مصرفینشرصنایع‌فرهنگی‌مرزیبازارهای ویدیویی

خدمات‌اطلاعاتآلات‌و‌ابزارهای‌موسیقاییضبط‌صداوسایل‌الکترونیک‌مصرفی

ابزارآلات‌موسیقاییکاغذرادیو‌و‌تلویزیونمد

تجهیزات‌فتوکپی‌و‌عکاسیبازارهای‌رایانه‌ای‌و‌ویدیویینرم‌افزار

ورزش

صنایع‌فرعیصنایع‌مرتبط

معماریتبلیغات
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صنایع خلاقویژگی های

ریسک.1

نوآوری.2

(فرهنگیواجتماعیاقتصادی،)ارزش.3
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ریسک

.استخلاقصنایعدراساسیاقتصاداهمیتاصلیعنصرریسک

.استلاقخصنایعکلیدیویژگی‌هایازیکیتقاضا،قطعیتعدمازناشیریسک

نابراینبواستمشترکبازاردرشرکت‌کنندگانهمهبرایتقاضاقطعیتعدماین
.ودشگرفتهنظردراطلاعاتکمبودیا«متقارنجهل»یکعنوانبهمی‌تواند



4343

تلاش برای کاهش ریسک

.بزرگتوزیعشرکتچندینباتوزیعمرحلهدرانحصار:صنعتسطحدر-

ازمیکبسیارتعدادوکوچکوبزرگشرکتنوعدودارایمعمولاخلاقصنایع-
ساختارآنبهکهمی‌شودساختاریبهمنجرکههستندمتوسطشرکت‌های
.می‌گویندساعت‌شنی

دربتیرقاکاملاساختاریکوبزرگشرکت‌هایبینانحصاریرقابتیساختار-
کوچکشرکت‌هایبین



4444

تلاش برای کاهش ریسک

:ریسککاهشروش‌های

بندیخوشه

شبکه‌هاازاستفاده

مشترکتولیدات

(دولتییارانه)مالیتأمینقراردادهای

بتمدل

رسانه‌هاهمگرایی
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نوآوری

.هستندنمادیناول،درجهدرجدیدایده‌های

نیزاربرکبرداشتبهداردبستگیاصلیمحتوایایجادبهکهاندازههمانبهنمادینکالاهایارزش
.نباشدیاشودتبدیلمالیبازدهبهاستممکنارزشاینواستوابسته

.استمشهودصنایعایندرمتمایزمحصولاتایجاددرنوآوری-

.استدیگرویژگینیزمحصولکوتاهچرخه‌های-



4646

ارزش

.می‌کنندایجاداقتصادیارزشکهاستاینخلاقصنایعسومجنبه-

.غیرمستقیمومستقیم-

محلیکارکنانملی،قوانینالمللی،بینبازار-



4747

مالکیت فکری
فصل چهارم

47

چیست؟فکریمالکیت.1
چالش ها.2
قوانین.3
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مالکیت فکری چیست؟

آنمختلفانواعمعرفیوفکریمالکیتتعریف-

حقکثیر،تحق)نرم‌افزارهاوفیلم‌هاموسیقی،،کتاب‌هامانندخلاقانهآثارازحفاظت:کپی‌رایت-
(مشتقآثارایجادحقعمومی،نمایشحقتوزیع،

فنینوآوری‌هایواختراعاتازحفاظت:اختراعثبتحق-

تجارینشانه‌هایونام‌هانمادها،ازحفاظت:تجاریعلامت-

کسب‌وکاراختصاصیومحرمانهاطلاعاتازحفاظت:تجاریاسرارو-



4949

اهمیت مالکیت فکری در اقتصاد

. وکارهاکسبتوسعهوسرمایه گذاریجذبنوآوری،بهتشویقدرفکریمالکیتنقش

خودخلاقیت‌هایونوآوری‌هاازتامی‌دهداجازهآثارخالقانبهکپی‌رایت:خلاقیتازحفاظت-
.کنندبهره‌برداریآثارشانازوکنندمحافظت

تشویقدگاننویسنوهنرمندانخلاقانه،آثاربرایقانونیحقوقداشتنبا:محتواتولیدبهتشویق-
.می‌شودمحافظتحقوقشانکهمی‌دانندزیراکنند،تولیدبیشتریمحتوایتامی‌شوند

آثارلقانخابهکپی‌رایتدیگر،تجاریاستفاده‌هایولایسنس‌گذاریفروش،طریقاز:درآمدافزایش-
.کنندکسبدرآمدآثارشانازتامی‌کندکمک

اطلاعاتهبعمومیدسترسیوآثارخالقانحقوقبینتعادلکپی‌رایت:عمومیدسترسیدرتعادل-
.می‌کندتضمینرافرهنگیمحتوایو



5050

مالکیت فکریچالش های

تالدیجیدنیایدرآنهاازحفاظتوفکریمالکیتحقوقنقضبهمربوطچالش‌هایومسائل-

فناوریپیشرفت-
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قوانین مالکیت فکری

لیبین‌الملسازمان‌هایوجهانیسطحدرفکریمالکیتبهمربوطمقرراتوقوانینمعرفی-
.مربوطه

.فکریمالکیتحقوقازحفاظتوثبتنحوهوایراندرفکریمالکیتمقرراتوقوانینبررسی-



5252

پیش بینی آینده مالکیت فکری

راتتغییوفناوریپیشرفت‌هایبهتوجهباکپی‌رایتزمینهدرآیندهفرصت‌هایوچالش‌ها-
.اجتماعی

لفتکپی-

ان‌اف‌تی-



5353

مکاتب اقتصاد رسانه
فصل چهارم

53

اصلیجریانمکتب.1
رسانهسیاسیاقتصاد.2
نهادیمکتب.3
تکاملیاقتصاد.4
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(Mainstream Economics)مکتب جریان اصلی 

ازاستفادهدمتعدگزینه‌هایمیانازکهمی‌گیرندرانهاییتصمیمجامعهوافرادچگونهاینکهمطالعه
.دکننتوزیعراکداموکنندتولیدراکدامکنند،انتخابراکدامتولیدی،کمیابمنابع

نامرئیدست-

منابعبهینهتخصیصوبازارتعادلبرتمرکز-

قیمت‌هاتعییندرتقاضاوعرضهاهمیت-

بازاراقتصاددردولتنقش-



5555

مفروضات مکتب جریان اصلی

تحلیلاصلیهدفعنوانبهفردبرتمرکز-

داردوجودخودمنافعحداکثرسازیعقلانی،رفتاردر-

برسدتعادلنقطهیابهینهقیمتبهبازارکهداردوجودانتظاراین-

می‌رسدحداکثربهکنندهمصرفوکنندهتولیدسودکهاستجاییتعادلنقطهاین-

سطحیوکم‌ارزشمحتوای:مثالبازار؛شکست:نکته-
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رسانه ایصنایع متمرکز 

نسبت تمرکز

CR

اگر سهم چهار شرکت برتر 
درصد یا سهم ۵۰بازار بیشتر از 

هشت شرکت برتر بازار، بیش 
صنعت به : درصد باشد۷۵از 

.شدت متمرکز است

شرکت برتر ۴اگر سهم بازار 
شرکت برتر ۸یا ۴۹تا ۳۴بین 

باشد، تمرکز ۷۴تا ۵۱بین 
متوسط

شرکت برتر ۴اگر سهم بازار 
شرکت برتر زیر ۸یا ۳۳زیر 
سطح تمرکز کم : باشد۵۰

. است

هرفیندال-هیرشمن

HHI

مربع سهم بازار همه 
شرکت های فعال صنعت

باشد، تمرکز ۱۸۰۰اگر بالای 
باشد تمرکز ۱۰۰۰بالا، اگر زیر 

.کم
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نقاط قوت و ضعف مکتب جریان اصلی

قویکمّیمدل‌هایودقیقتحلیل:قوتنقاط-

اجتماعیواقتصادیغیرعواملگرفتننادیده:ضعفنقاط-
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(Political Economy of Media)مکتب اقتصاد سیاسی رسانه 

.دشبنامقابله‌جویانهمبارزاتوتعارضتضاد،طبقه،سرمایه،چونمفاهیمیبر۱۹قرندر-

بهمنابعمصرفوتوزیعتولید،متقابلیطوربهکهقدرت،روابطویژهبهاجتماعی،روابطمطالعه-
.می‌دهدشکلراارتباطیمنابعویژه

منابعتوزیعدرنابرابریوقدرتبرتمرکز-

رسانه‌هااجتماعیوسیاسیتاثیراتتحلیل-

رسانه‌هاتنظیمدربین‌المللیسازمان‌هایودولتنقش-
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چهار دیدگاه اقتصاد سیاسی رسانه

اقتصاد‌سیاسی‌
:‌نئوکلاسیک

دولت‌نمی‌تواند‌جلو‌شکست‌
ه‌بازار‌را‌بگیرد‌یا‌اگر‌بگیرد،‌ب

.نفع‌خودش‌می‌گیرد

کمبود‌اطلاعات‌به‌دلیل‌
.عملکرد‌مسئولین‌است

اقتصاد‌سیاسی‌
:رادیکال‌رسانه

رسانه‌:‌سرمایه‌انحصاری
.باکیفیت‌می‌میرد

:‌‌سرمایه‌داری‌دیجیتال
دیجیتالی‌شدن‌فرآیندها،‌

موجب‌سهولت‌پولی‌سازی‌و‌
.کالایی‌کردن‌رسانه‌ها‌می‌شود

اقتصاد‌سیاسی‌
:شومپیترینهادی‌

نوآوری‌فناورانه،‌موتور‌رقابت‌
است‌نه‌قیمت‌و‌بازار

مرکزی‌مولفهتخریب‌خلاق‌
استسرمایه‌داری

مکتب‌صنایع‌
فرهنگی

قدرت‌نرم
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عواقب نامطلوب کالایی شدن فرهنگ

سوی‌کنترل‌بیشتر‌بر‌تولید‌فرهنگی‌از
تعداد‌کمی‌از‌شرکت‌های‌خصوصی‌که‌
بیشتر‌در‌برابر‌سهامداران‌پاسخگو‌

هستند‌تا‌منافع‌عمومی

و‌انه‌ایرسنفوذ‌شرکتی‌بیشتر‌بر‌تولید‌
الیفرهنگی‌از‌طریق‌تبلیغات‌و‌تامین‌م

راد‌وابستگی‌فزاینده‌میان‌دسترسی‌اف
با‌توان‌پرداخت‌مالی‌که‌رسانه‌هابه‌

می‌شودمنجر‌به‌نابرابری‌

احتمال‌کاهش‌نوآوری‌و‌
مخاطره‌پذیری

توانایی‌استفاده‌از‌قدرت‌اقتصادی‌برای‌
عمومی‌و‌بحث‌هایبر‌تاثیرگذاشتن
جایگزیندیدگاه‌هایحذف‌
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نقاط قوت و ضعف مکتب اقتصاد سیاسی رسانه

سیاستوقدرتتاثیراتدقیقتحلیل:قوتنقاط-

دقیقاقتصادیتحلیلدرپیچیدگی:ضعفنقاط-
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(Institutional Economics)مکتب نهادی 

دراقتصادرکدبهتجربیرویکردی،نئوکلاسیکمکتبانتزاعیحدازبیشنظریه‌پردازیبرخلاف-
.استگرفتهپیش

.داردفرهنگونهادهافناوری،بینتعاملوسرمایه‌داریتکاملیتوسعهبهمستمرعلاقه-

علوموتاریخت،سیاس،شناسیجامعهباتعاملدربایداقتصادیتفکردرپیشرفتکهاستمعتقد-
.دهدرخاجتماعی



6363

نورثمکتب نهادی در سخن درون مایه

چنینجادایمانعوکردنددیکتهراموضوعاتبرد،کاربهنئوکلاسیکاقتصادکهروش‌هاییهمان-
راایستاوبی‌تحرکدنیایی،ریاضی‌واردقتیباخوداصیلشکلدرتئوریاین.شدندتوسعه‌ای
:شدتباهاشفرضدوگرفتاروگرفتنادیدهرانهادهادرموجودانگیزه‌بخشساختار.کردمدل‌سازی

.ندارنداهمیتنهادها-

.نیستمهمزمانگذشت-



6464

در علوم اجتماعینهادگرایانهسه رشته تفکر 

لفی‌که‌طی‌این‌نظریه‌پردازان‌بر‌حضور‌مفهوم‌وابستگی‌به‌مسیر‌در‌نهادها‌و‌نحوه‌تکامل‌آنها‌در‌طول‌زمان‌و‌نیز‌بر‌حالا‌مخت•
.آن‌شیوه‌های‌احتمالی‌توسعه‌یک‌نهاد‌توسط‌دوره‌شکل‌گیری‌آن‌نهاد‌محدود‌می‌شود،‌تأکید‌می‌کنند

:نهادگرایی‌تاریخی

.ی‌می‌شودمحاسبه‌استراتژیک‌و‌شیوه‌هایی‌که‌احتمالا‌رفتار‌یک‌کنشگر‌از‌انتظارات‌او‌در‌مورد‌نحوه‌رفتار‌دیگران‌ناش•

نهادگرایی‌انتخاب‌عقلانی

‌های‌اخلاقی‌نهادها‌نه‌تنها‌قوانین،‌رویه‌ها‌یا‌هنجارهای‌رسمی‌هستند‌بلکه‌نظام‌های‌نمادین،‌دستورالعمل‌های‌شناختی‌و‌قالب•
.نیز‌هستند‌که‌چارچوب‌های‌معنایی‌برای‌هدایت‌کنش‌های‌انسان‌ارائه‌می‌دهند

نهادگرایی‌جامعه‌شناختی



6565

نقاط قوت و ضعف مکتب نهادی

اقتصادیپیچیدگی‌هایازبهتردرکوجامعتحلیل:قوتنقاط-

دقیقکمّیمدل‌هایتعییندردشواری:ضعفنقاط-



6666

(Evolutionary Economics)مکتب تکاملی 

زمانطولدرپیشرفتوتحولبرتاکید-

رسانه‌هابرنوآوریوتکنولوژیکیتغییراتتاثیراتتحلیل-

رسانهبازارهایدرطبیعیانتخابورقابتنقش-
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چهار مدل صنایع خلاق در اقتصاد تکاملی

نوآوری( ۴رشد و ( ۳ رقابتی( ۲ رفاهی( ۱ مدل اقتصادی

ترنت‌صنایع‌خلاق،‌محتوای‌دیجیتال،‌این
همراهرسانه‌هایو‌

...نشر‌و‌فیلم،‌موسیقی،:‌صنایع‌فرهنگی هنر،‌صنایع‌دستی،‌فرهنگ،‌میراث‌
فرهنگی

محتوای‌معرف

اقتصاد‌نوآوری/‌اقتصاد‌تکاملی‌ اد‌سیاسی‌اقتص(‌/‌توصیفی)نئوکلاسیک
(انتقادی)

اقتصاد‌فرهنگی رشته‌فرعی/‌رویکرد‌

نوآوری/‌سرمایه‌گذاری‌ خط‌مشی‌صنعتی بلاعوضکمک‌/‌یارانه‌ چارچوب‌سیاستگذاری



6868

نقاط قوت و ضعف مکتب تکاملی

پویاطوربهنوآوریوتحولتحلیل:قوتنقاط-

دقیمدل‌سازیوپیش‌بینیدردشواری:ضعفنقاط-
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